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Etapa de campafia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

I.      Objetivo

El presente lnforme final de cumplimiento en la distribuci6n de la pauta en
raz6n  de  g6nero  tiene  como  objetivo  dar  cuenta  del  cumplimiento  de  los
partidos  politicos  nacionales  (PPN)  y,  en  su  caso,  partidos  politicos  locales
(Ppl:)  y   coatidiones   a  los   Lineamientos   para   que   los   partidos   politicos
nacionales y,  en  su  caso,  Ios pariidos  politicos  locales,  prevengan,  atiendan,
sancionen,  reparen  y  erradiquen  la  violencia  politica  contra  las  mujeres  en
raz6n de g6nero (Lineamientos), en particular con  lo establecido en el articulo
14, fracci6n XV respecto a que el tiempo de radio y televisi6n para la obtenci6n
del voto de las candidatas no podra ser menor a 50% del tiempo destinado por
cada PPN, PPL o coalici6n al total de candidaturas.

[1.      Normativa

Constituci6n Politica de los
Estados Unidos Mexicanos

Ley General de lnstituciones y
Procedimientos Electorales

Ljneamientos para que los partidos
politicos nacionales y, en su caso, los
partidos politicos locales, prevengan,

atiendan, sancionen, reparen y
erradiquen la violencia politica contra

las mujeres en raz6n de g6nero

Reglamento de Radio y Television
en Materia Electoral

Publicada el 5 de
febrero de 1917, con
ultima reforma del 28

de mayo de 2021

Publicada el 23 de
mayo de 2014, con

tlltima reforma del  13
de abril de 2020

Aprobados el 20 de
octubre de 2020

mediante Acuerdo
lNE/CG517/2020 y

modificados el 26 de
octubre de 2023

mediante Acuerdo
INE/CG591/2023

Aprobado el 20 de julio
de 2023 mediante

Acuerdo
lNE/CG445/2023

Vinculo

Ley (DOF)

E
Ley (DOF)

E
Lineamientos

E
Acuerdo

E
Acuerdo

E
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111.        Principios

A continuaci6n, se presentan las consideraciones generales para la elaboraci6n del
lnforme  filnal  de  distr.ibuci6n  de  promocionales  de  radio  y televisi6n  en  raz6n  de

96nero para la etapa de campaha del Proceso Electoral Local 2023-2024 del estado
c/e Tabasco //nforme fr`na//, segtln la normativa vigente y considerando el escenario
de  concurrencia  de  la  elecci6n  local  2023-2024  entre  los  cargos  de  gubernatura,
ayuntamientos y diputaciones locales.

1.   Los partidos politicos pueden asignar libremente sus promocionales entre
poderes durante elecciones locales concurrentes

De   conformidad   con  en   el   articulo   174  de   la   Ley  General   de   lnstituciones  y
Procedimientos Electorales (LGIPE), que sefiala:

«Articulo   174.   Cada   partido   decidira   la   asignaci6n,   entre   las  campahas  que
comprenda cada proceso electoral local, de los mensajes de propaganda en radio y
telev.Isi6n a que tenga derecho».

Los   partidos   politicos   podran   asignar  libremente  sus   promocionales  entre
diferentes cargos durante elecciones locales concurrentes.i

2.   El  cumplimiento  de  la  obligaci6n  de  los  partidos  politicos  de  asignar
cuando menos 50°/a del tiempo para candidatas se determina por cargo

Con base en el articulo 14, fracci6n XV, de los Lineamientos, que sefiala:

«Articulo 14, fracci6n XV:

[...] en  los promocionales pautados de candidaturas al  Poder Legislativo, ya sea
federal  o  local,  el  tiempo  de  radio  y television  para  la  obtenci6n  del  voto de  las
candidatas no pod fa ser menor a 50% del tiempo destinado por cada pariido politico
o coalici6n  al  total  de  candidaturas  para  dicho  cargo.  El  mismo  criterio  se  debera
observar en los promocionales correspondientes a candidaturas a ayuntamientos o
alcaldias» .

1  A diferencia de los procesos electorales federales donde el criterio es distinto.  De acuerdo con  lo

establecido por el articulo 171  de la LGIPE, cada partido politico debefa asignar un minimo de treinta
por ciento  de  sus  mensajes  a  la  campana  de  uno  de  los  poderes  durante  elecciones  federales
concurrentes  entre  los  poderes  Ejecutivo  y  Legislativo  (diputaciones  o  senadores).  Es  importante
sefialar  que,   a  la  fecha,   ninguna  legislaci6n   local  determina  un  porcentaje  minimo  de  tiempos
(asignaci6n de promocionales o impactos) para un cargo durante elecciones locales concurrentes.
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El tiempo de exposici6n destinado a candidatas se debe evaluar por cargo, no por
ambito (local o federal), ni por criterios geograficos, demogfaficos, de competitividad
electoral, de cobertura de emisoras o de cualquier otra indole.

3.   La obligaci6n de los partidos politicos de asignar cuando menos 50% del
tiempo en radio y televisi6n para candidatas dnicamente es para cargos al
poder legislativo local y para ayuntamientos o alcaldias

De conformidad con el articulo 14, fracci6n XV de los Lineamientos, el cumplimiento
de la distribuci6n de promocionales en raz6n de genero se calculara con base en el
total de impactos de la pauta estatal que los partidos politicos hayan asignado a las
candidaturas al Congreso local y para ayuntamientos o alcaldias. Lo anterior, debido
a que no es posible evaluar la distribuci6n por genero en cargos unipersonales (por
ejemplo, gubernaturas).

En consecuencia, en caso de que un partido politico decida utilizar la totalidad
de su prerrogativa en  radio y televisi6n al cargo de gubernatura,  para dicho
partido politico no sera posible verificar el cumplimiento de esta obligaci6n.
Esto, debido a que el total de tiempo disponible de ese instituto politico se destin6
exclusivamente   a    la   candidatura   para    un    cargo    unipersonal   y   no   existen

promocionales a evaluar.

4.   El  tiempo  en  radio  y  televisi6n  que  los  partidos  politicos  asignen  a  las
candjdatas  se  cuantificara  con  base  en  el  nL]mero  de  impactos  de  cada
promocjonal pautado y no con el ndmero de materiales producidos

Lo anterior,  de conformidad con lo establecido en el articulo  14, fracci6n XV de los

Lineamientos, que sefialan:

«Articulo 14, fracci6n XV:

[...] _P?_rantizar a  las  mujeres  que  contiendan  postuladas  por  un  pariido  politico  o
coalici6n  en  las  camparjas  pollticas,  igualdad  de  oporfunidades  en  el  acceso  a
prerrogativas, incluyendo [. . .] el acceso a los tiempos en radio y television.

De .pste  mpdo_,  9_n  los  promocionales  pautados  de  candidaturas  [...]  el tiempo  de
radio y tpl_e_¥isi_6n_ para la obtenci6n del voto de las candidatas no podra ser
menor al 50% [. . .]».

Por esta  raz6n,  la evaluaci6n  se  realizara con  base en  el  ntlmero de  impacto
asociados  a  cada  promocional  (tiempo)  y  no  por  la  cantidad  de  materiale
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producidos  por  los  partidos  politicos.   El   universo  de  materiales  producidos  no
demuestra  el  tiempo de  exposici6n  que tuvieron  las  candidaturas.  Por tanto,  ese
criterio no atiende las obligaciones sefialadas en los Lineamientos.

5.   Los OPL son las autoridades responsab[es de verificar el cumplimiento de
los partidos politicos con sus obligaciones en materia de g6nero durante
los Procesos Electorales Locales (PEL)

De conformidad con el articulo 41, fracci6n V, Apartado C de la Constituci6n Politica
de los Estados Unidos Mexicanos, el cual sefiala que las elecciones locales estan
a cargo de los OPL:

«Articulo 41, fracci6n V, Apartado C.
En   las   entidades   federativas,   Ias   elecciones   locales   [...]   estaran   a   cargo   de
organismos poblicos locales en los t6rminos de esta Constituci6n [. . .]»

Y conforme al articulo Transitorio Cuarto de los Lineamientos, que sefiala:

«Transitorios. Cuarto.
Los presentes Lineamientos sefan aplicables para los Pariidos Politicos Nacionales
y,  en  su  caso,  para  los  partidos  politicos  locales.  Si  los  Organismos  Ptlblicos
Locales  Electorales  emiten  Lineamientos  en  esta  materia  los  mjsmos  sefan
aplicables siempre y cuando no se contrapongan con los presentes».

EI  Consejo  General  del  lNE  estableci6  Ia  posibilidad  que  los  OPL  emitieran  sus

propios lineamientos por ser 6stos los responsables de verificar el cumplimiento de
la  obligaci6n de  los  partidos  politicos de garantizar que  las  candidatas tengan  un
acceso igualitario en  radio y television durante  las campafias locales. Al  respecto,
los OPL tendran que presentar un lnforme que de cuenta de dicho cumplimiento.

Los  OPL pueden  aplicar los  Lineamientos aprobados  por el  lNE.  Esta decisi6n  no
exime sus responsabilidades en el cumplimiento de sus obligaciones en la materia.

6.   Los  impactos  asignados  en  radio y televisi6n  a  candidaturas  de[  cuarto
nivel  de  gobierno  electas  por  el  voto  popular  se  contabilizaran  para  el
cargo de ayuntamientos o alcaldias

Considerando  que  en  algunos  estados  se  eligen  por el  voto  popular  cargos  que
integran  a  los  ayuntamientos  o  que  han  sido  denominados  un  cuarto  nivel  de

3::::crons°{::rde::#jpd'::pS:nu::Cra::::Soycjroeng;ieu:i:Sd)i:hqauseceann:`j3::u°r::,a,So°ssj#cat::d::\
/7'1
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estos    materiales    se    contabilizaran    dentro    de    la    categoria    del    cargo    de
ayuntamientos o alcaldias.

7.   Las coaliciones totales se analizaran como actores politicos adicionales

De acuerdo con  lo  previsto por el articulo  167,  parrafo 2,  inciso a) de  la  LGIPE,  la
asignaci6n del tiempo en radio y televisi6n para coaliciones totales se distribuye de
la siguiente manera:

«Articulo 167, parrafo 2 inciso a):

[. . .] A Ia coalici6n total le sera otorgada la prerrogativa de acceso a tiempo en
radio  y  televisi6n  establecida  en  esta   Ley,   en  el  treinta  por  ciento  que
corresponda distribuir en forma igualitaria, como si se tratara de un solo
partido. Del setenta por ciento proporcional a los votos, cada uno de los parfidos
coaligados participara en los t6rminos y condiciones establecidos por el parrafo
dos anterior [ . . .]».

A diferencia de las coaliciones parciales o flexibles en  las que cada partido politico
tiene  acceso  a  su  prerrogativa  de forma  individual,  en  el  caso  de  las  coaliciones
totales,  el  tiempo  que  se  distribuye  de  forma  igualitaria  se  le  otorga  a  la
coalici6n como si se tratara de un solo partido politico.
En ese sentido, las coaliciones totales se considerafan como actores adicionales y,
como tal, tambien deberan asignar al menos 50°/o del tiempo en radio y televisi6n a
sus candidatas.

Es   importante  sefialar  que,   de  conformidad   con  el  articulo   16,   numeral   3  del
Reglamento de Radio y Televisi6n en Materia Electoral (RRTME),  las candidaturas
comunes2  seran  consideradas  como  coaliciones totales  cuando en  su  registro  se
contemplen a la totalidad de las candidaturas de los cargos que se disputan en  un
proceso  electoral  local.  Asimismo,  de  conformidad  con  el  articulo  16,  numeral  1,
inciso c) del RRTME, para el conjunto de candidaturas comunes que no contemplen
la totalidad de los cargos que se disputan en un proceso electoral local «cada partido

politico accedera a su  respectiva prerrogativa en  radio y television, ejerciendo sus
derechos por separado I. . .]»

2 Forma de participaci6n y asociaci6n de los partidos politicos con el fin de postular candidaturas en

las  elecciones  por  el  principio  de  mayoria  relativa,  en  aquellas  entidades  federativas  que  asi  lo
establezcan sus constituciones. Lo anterior, de conformidad con lo previsto en el amculo 85, numeral
5 de la Ley General de Partidos Politicos.
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lv.     Metodologia  para  la  clasificaci6n  de  materiales  por cargo y
96nero

La clasificaci6n se realiza con base en un criterio objetivo:  los elementos que se
adviertan en el promocional que permitan identificar plenamente a la candidatura
presentada. Esto a trav6s de la menci6n o indicaci6n con algtin elemento grafico del
nombre y cargo de la persona postulada.

El o los cargos de las candidaturas presentes en el material, se catalogan segdn la
siguiente clasificaci6n:

Tabla 1. Clasificaci6n de materiales por cargo

Aparecen exclusivamente candidaturas a las
Ejecutivo          Ayuntamientos*      presidencias municipales, alcaldias, sindicaturas

o regidurias

Legislativo           Diputaciones
Aparecen exclusivamente candidaturas al
Congreso Local

Ambas
Ayuntamientos /     Aparecen candidaturas a los Ayuntamientos y al

Diputaciones        Congreso Local

Ambas
Gubernatura /       Aparecen candidaturas a la Gubernatura y al
Diputaciones        Congreso Local

Ambas
Gubernatura /       Aparecen candidaturas a la Gubernatura y a los

Ayuntamientos      Ayuntamientos
Gubernatura/

Ambas           Ayuntamientos/
Diputaciones

Aparecen candidaturas a la Gubernatura,
Ayuntamientos y Congreso Local

Ejecutivo             Gubernatura
Aparece exclusivamente candidaturas a la
Gubernatura

No aplica            Sin identificar
No hay aparici6n o menci6n del cargo de
candidatas o candidatos

*La  categoria  de  "Ayuntamientos"  agrupa  los  cargos  de  ayuntamientos,  alcaldias  y  otros  cargos

electos por el voto popular o que se han denominado cuarto nivel de gobierno, incluyendo regidurias
o sindicaturas,  por ejemplo.

El o los generos de la o las candidaturas a diputaciones locales y ayuntamientos o
alcaldias presentes en el material, se catalogan segdn la siguiente clasificaci6n:
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Tabla 2. Clasificaci6n de materiales por g6nero

Candidata Se hace menci6n / aparici6n de una candidata
Se menciona cargo y nombre de la candidata

Candidato Se hace menci6n / aparjci6n de un candidato
Se menciona cargo y nombre del candidato

Varias
candidatas

Se hace menci6n / aparici6n de dos o mas candidatas
Se invita a votar por las candidatas a diputadas o
ayuntamientos/alcaldias

Varios
candidatos

Se hace menci6n / aparici6n de dos o mss candidatos
Se invita a votar por los candidatos a diputados o
ayuntamientos/alcaldias
No se utiliza lenguaje incluyente

Se menciona en especifico a un grupo de candidatas o candidatos.
Varias                  Se invita a votar por:

candidaturas                  . Candidatas y candidatos a diputacjones /
(mixto)                            ayuntamientos/alcaldias

• Candidaturas a diputaciones / ayuntamientos/alcaldias

No hay aparici6n o menci6n de candidatas o candidatos, se invita a
Gen6rico               votar por un partido politico en particular, se trata de un promocional

generico del partido politico
*Los impactos de promocionales que presentan  mas de un genero se valoraran como espacios de

acceso igualitario sin importar el ndmero de candidatas o candidatos que aparezcan en el material.
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V.     Asignaci6n de los espacios de pauta poractor politico

En  el  periodo  comprendido  entre  el  16  de  marzo  al  29  de  mayo  de  2024,  la
en acompafiamiento por

Ia DEPPP, realiz6 la clasificaci6n de 99 materiales pautados en radio y televisi6n
en el ambito local.

De  estos  materiales  pautados,   Ios  siete  PPN  tuvieron  en  conjunto  146,640
impactos, como se indica a continuaci6n:

Tabla 3. Ndmero de impactos pautados por actor politico
(16 de marzo al 29 de mayo de 2024)-|AI-illlle][.I.[elini.I:mz±%ie,`!

rarLiLlu  iJuiiLiL;u
.                           pautados         _.+,`  co";;;;;RE

PAN 5,696
PRI 15,818

PRD 22,878
PT 5,697

PVEM 14,324
Movimiento Ciudadano 10,456

morena 71,771

Total 146,640

Del   total    de    impactos    pautados    118,662    (80.93%)    correspondieron    a
promocionales   gen6ricos    o   exclusivos    para    la    promoci6n    de    las
candidaturas  a  gubernatura.  Conforme  a  la  metodologia  aprobada,  estos
promocionales se excluyen del universo de impactos a evaluar.

Los  promocionales  asignados  a  la  difusi6n  de  candidaturas  a  diputaciones  y
ayuntamientos as`ciende a 27,958 (19.07%) del tiempo disponible-sobre el cual
fue evaluado el cumplimiento de la pauta paritaria.

A  continuaci6n,  se  muestra  el  detalle  de  los  materiales  por  clasificaci6n  de   \

96nero para los cargos de dlputaclones y ayuntamientos                                        /
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Tabla 4. Materiales pautados por PPN y PPL
por asi naci6n de 6nero para el cargo de diputaciones

•.  ,    ,, I,,,,A

Varias•,,,FT .
.,

J:  |[,k•,I,,FT  ,
J3 I I r: L=•,.rTjFitl,      .III,:,(, I SJ I:de•I.|ILlrs

T(OGt:I

(a)
-               (E)              --

(F)
PAN 0 0 0 0 0 6 6
PRI 0 2 0 0 4 6 12
PRD 0 2 0 0 0 14 16
PT 0 2 0 0 0 8 10

PVEM 0 13 0 0 0 6 19
MovimientoCiudadano

0 0 0 0 0 16 16

morena 0 0 0 0 0 20 20

rafl ''I'I'rz, 19 0 0
.:`:        4.o44o/o      [\L-

76 1!

19.19O/o 'I'I'H' 0.00% 76.77°/o I'I"Z'

Como se  puede  observar,  el  PVEM  fue  el  partido  politico  que  mas  materiales
ingres6  (13);  mientras  que  PRD  y  PT fueron  los  partidos  politicos  que  menor
ndmero de materiales ingresaron (2).

Tabla 5. Materiales pautados par PPN y PPL
por asignaci6n de   6nero para el cargo de ayuntamientos

.I,©
•      I     ,         ,     ,          ®A

.   Ir=L=Iat
.   ,  ,    ,  .    ,

Jt  I[,It
':]1r=L=erI.mFTu    .i: Iaf€del

Total(G)
I,,,,.   ,I,    ,FT  ,

I I I ,:,I, •  ,  `I]L|

(a) (D)
•`,I-:                  (E)

(F)
PAN 0 0 0 0 0 6 6
PRI 0 2 0 0 0 10 12
PRD 0 2 0 0 0 14 16
PT 0 2 0 0 0 8 10

PVEM 0 2 2 0 0 15 19
MovimientoCiudadano

0 2 1 0 3 10 16

morena 0 0 0 0 0 20 20

mFH 0 10 Lliir 0
3.o33o/o

83 'rs

'I'I"Z' ['II'M, '''I'H, 83.840/o 1000/o

Como se  puede observar,  el  Movimiento Ciudadano fue el  partido  politico que
mas  materiales  ingres6  (6);   mientras  que  PRl,   PRD  y  PT  son  los  partidos

politicos que menor ndmero de materiales ingresaron (2).
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Resultados de la verificaci6n para el cargo de diputaciones locales

Una  vez analizadas  las estrategias  de transmisi6n  ingresadas  por los  PPN  se
asocia cada folio del promocional al  ndmero de impactos ordenados para cada
uno de ellos.

En ese sentido,  a continuaci6n,  se presenta  la distribuci6n de los impactos por

genero para el cargo de diputaciones es el siguiente:

Tabla 6. Distribuci6n de los impactos por actor politico

.I,,
J=   Ir=L=•It,,FH   .

`I,,.,
.  I[,E•,I,,FT  ,

.]Ir=L=.,,lTiFHl[„ft,,I,:,-
Fuera  de'I.|Llre T,oGt:,

IL,I (rl
lEl

`'`'

PAN 0 0 0 0 0 5,696 5,696
PRl 0 1,305 0 0 4,734 9,779 15,818

PRD 0 1,666.5 0 0 0 21,212 22,878
PT 0 1,700 0 0 0 3,997 5,697

PVEM 0 7,412 0 0 0 6,912 14,324
MovimientoCiudadano

0 0 0 0 0 10,456 10,456

morena 0 0 0 0 0 71,771 71,771

Total 0 12,083.5 0 0 4,734 129,822.5 EI.   . `  '

16,817.5 impactos

De  los   16,817.5  impactos  destinados  a  diputaciones,12,083.5  (71.850/o)  se
destinaron para promocionar candidatas, en contraste con los 0 (0%) que fueron
asignados  para  candidatos  hombres.  Asimismo,  4,734  (28.15°/o)  se destinaron

para promocionar ambos generos.

A continuaci6n, se presenta el cumplimiento de los actores politicos para
de diputaciones.
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribuci6n de promocionales en raz6n de genero

Etapa de campajia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

De  la  verificaci6n  realizada,  se  concluye  que  PAN,  Movimiento  Ciudadano  y
morena no produjeron materiales asignados a este cargo,  PRl,  PRD,  PT y
PVEM  destinaron  una  proporci6n  superior a  50°/o  de  sus  prerrogativas  en
radio y televisi6n a la promoci6n de candidatas.

¢np
•   De   los   6,039   impactos   evaluados,   3,672   se   asignaron   a

candidatas mujeres.

-:__ , lmpactos lmpactos .,
•   15I,I.IIIre 1111,---- '.1B

Candidata/Variascandidatas
totales1,305.0 L'lLIIIl=L|#1,305 r`,N±esc¥.,i,.A:7x  `I   u        I  EDr`l=®,th.,`_`i`O-\   _      t>=

Candidato/Varioscandidatos 0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto) 4,734.0 2,367.0 2,367

I,I,±1
`-                    6,039                ;;L`f^€f_I,`

1,    ,            3,672
•.-i(--,   .:                        2'367             ,   ,  -     -.:-.:`,-:

I,I,rz, .               60.80O/o .¥  t,„.               39-200/o                 _~    I

•    De   los   1,667   impactos   evaluados,   1,666.5   se   asignaron   a
candidatas mujeres.

r:atennria [mpactos Impactos .® •=,,-'-.-,:,,.;i

D,-.

Candidata/Variascandidatas
tota]es1,666.5 I,lLIJll=L|#1,666.5 I-a,,`,--.---:€-ulvlDr\-

Candidato/Varioscandidatos
0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto) 0.0 0.0 0.0

I,Ir±| 1,666.5      ` •           1,666.5 `L'                      0.0          '

I,I,M, 1000/o             , |'I'rz,



[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribuci6n de promocionales en raz6n de genero

Etapa de caimpafia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

•     De   los   1,700   impactos   evaluados,    1,700   se   asignaron   a
candidatas mujeres.

`. ra+annria Impactos mpactos I,,,."-.-        ,pc*gtL1€   :

totales MUJERES ®    T    -                  .A,.=-.E¥

Var
Candidata/iascandidatas

1,700 1,700

Var
Candidato/ioscandidatos

0.0 0.0

Varia s candidaturas(mixto) 0.0 0.0 0.0

•-,`!--`ti-i,Ji.-I: j^,,3\,;,T£`             1    7nn Irl'I' nn•,,i,,  :„               I,I  VV v.v
t:=.:,J:';i,.               I,I,in , I'I"Z' '|'I,M'

•     De los 7,412 impactos evaluados, 7,412 se asignaron a
candidatas mujeres.

I                   I                                         I.                                           ,I,`    ,(

categoria mpactostotales mpactosMUJERES taL\
ffae'E[e]Li]I.=]={.as--~S,

Candidata/Variascandidatas 7,412 7,412

Candidato/Varioscandidatos
0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto) 0.0 0.0 0.0

I,I r±| 7'412,,.,;.f¥
:-?,i,=,¥:..,-,-:,..,,        7,412  -.`'y`--,, ,..?.-=:, 1'--

I'I'M' I'I"Z' 'I'I"Z'

A continuaci6n, se presentan los porcentajes de cumplimiento final para el cargo de
diputaciones, que contempla desde el inicio del periodo de campafia hasta el 29 de mayo
de 2024:

'
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribucj6n de promocionales en raz6n de genero

Efapa de campafia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEE 2023-2024

Grafica 1. Cumplimiento para el cargo de Diputaciones

RE          in          I          I

https://Dauta-Daritaria,ine.mx/

fi              EI              -w

Esta informaci6n se pTede consultar en el siguiente portal del lnstituto:     \
I-I.I__.//.._..I_   ,._.:L_-:_  .__  ,-^`,/
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
Informe final de distribuci6n de promocionales en raz6n de genero

Efapa de campafia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

Resultados de la verificaci6n para el cargo de ayuntamientos

Una vez analizadas  las  estrategias  de transmisi6n  ingresadas  por los  PPN  se
asocia cada folio del promocional al  ndmero de impactos ordenados para cada
uno de ellos.

En ese sentido,  a continuaci6n, se presenta  la distribuci6n de  los impactos por

96nero para el cargo de ayuntamientos, es el siguiente:

Tabla 7. Distribuci6n de los impactos por actor politico

_.,,,..

.  |Brs
•    ,   ,      ,    I       ,

Jt  I(,k
.]|r€L=.,I,rr,FTI,     .

Fuera del in...1,, •   ,I,     ,FH   . •   ,I,    ,FT   , .III€|ILlrs
(A)

B,               RE+RE

£l          (u'

I r, (,(E)
(F)

PAN 0 0 0 0 0 5,696 5,696

PRl 0 2,711 0 0 0 13,107 15,818

PRD 0 1,666.5 0 0 0 21,212 22,878

PT 0 1,020 0 0 0 4,677 5,697
PVEM 0 1,768 2176 0 0 10,380 14,324

MovimientoCiudadano 0 627 110 0 1062 8,657 10,456

morena 0 0 0 0 0 71,771 71,771

Total 0 7 792.5 2,286 0 1.062 kLT|'I' EI,    ,  I  I
1Ill-iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii-

pactos considerados para la evaluaci6n del 50°/oyo a candidatas

11,141 impactos

De   los   11,141    impactos   destinados   a   ayuntamientos,   7793   (69.95°/o)   se
destinaron  para  promocionar  candidatas,  en  contraste  con  los  2286  (20.52%)

que  fueron  asignados  para  candidatos  hombres,  Asimismo,1062  (9.53%)  se
destinaron para promocionar ambos generos.

A continuaci6n, se presenta el cumplimiento de los actores politicos para el cargo
de ayuntamientos.
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribuci6n de promocionales en raz6n de genero

Etapa de campajia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

De  la  verificaci6n  realizada,  se  destaca  que  PAN  y  morena  no  produjeron
materiales asignados  a  este cargo,  PRl,  PRD,  PT y Movimiento  Ciudadano
destinaron  una  proporci6n  superior a 50% de  sus  prerrogativas  en  radio y
television  a  la  promoci6n  de  candidatas,  y  PVEM  no asignaron  al  menos  el
50% de su prerrogativa en radio y televisi6n a sus candidatas en la pauta
local.

¢HB
•   De   los   2,711    impactos   evaluados,   2,711    se   asignaron   a

candidatas mujeres.

.=`7J..-,4..,, `   Imnartns lmnar:tn£ .,
uaLcgui ia +A+1]ae MUJERES ___             e   TEN

Candidata/Variascandidatas
2,711

L                   ,?.`.2,711.0

Candidato/Varioscandidatos
0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto)
0.0 0.0 0.0-111111111111111111111111111--

I,I,±1
`I 2,711 0.0

I'I'H' I'I'M' 'I'I,rz'

•    De   los   1,667   impactos  evaluados,   1,665.5   se   asignaron   a
candidatas mujeres.

ra+an^ria              , mpactos mpactos .,

\, Lq I `, 0 L'lLII'J==1# O    ,_thRE   _.              ,.v`,-`--,i

Candidata/Variascandidatas
1,666.5 1,666.5

Candidato/Varioscandidatos
0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto)
0.0 0.0 0.0

I,Ir£|
-_I--          1,666.5 1,666.5 -..;:,I,-                             0.0

•I'I'y„ I'I'H' '|,I"Z'
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribuci6n de promocionales en raz6n de g6nero

Etapa de campaFia del PEL del estado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

•     De   los   1,020   impactos   evaluados,    1,020   se   asignaron   a
candidatas mujeres.

\, .    ,.\i `:,I,,:-Categoria
lmpactos lmpacto
L`l MUJERES

.-,-I        ®    y     =   D

I                    ,;---.-;,,..,,i,7:.--:,-, 11111111-         l''VVL|\L-    -:--,I
Candidata/Variascandidatas 1,020 1,020

Candidato/Varioscandidatos 0.0 0.0

Varias candidaturas(mixto) 0.0 0.0 0.0

(,Ir±|iRE-8
'        I               -REX, I'r{' 0.0

I'IuZ, I,I'rz, I,I"Z,

•     De los 3,944 impactos evaluados,1,768 se asignaron a
candidatas mujeres.

i:=:'[`-`':    C`ategoria             -

I           [h-h^^+^-+^+-lac lmpactos
®®=BRET=REFTT==={¥I--,;:,i;.ff,._------,_-RERE'-8,

L'lLIJII==1#

Candidata/Variascandidatas 1,768 1,768

Candidato/Varioscandidatos 2,176 2,176

Varias candidaturas(mixto) 0.0 0.0 0.0

I,I,±1
-,              3,944 1,768.0

-nrl,
I'I"Z' 44.830/o -`             55.17o/o

Es importante precisar que para el caso del Partido Verde Ecologista de Mexico

::i:t:,.::a+:::f:ef:tramn'dhaadb:::j°LSp[:dsou:::::;:::da°dseennee['t':tf:,rTee']+°pdaactvoeszddee\
mujeres y hombres.
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[Unidad de Comunicaci6n Social]
lnforme final de distribuci6n de promocionales en raz6n de genero

Etapa de campafia del PEL del esfado de Tabasco
concurrente con el PEF 2023-2024

•     De los 1,799 impactos evaluados,1,158 se asignaron a
candidatas mujeres.

lmnactos lmDactos_          A:¥^t:=--;-:- :``-,_-::|`.+.i.,.:`-iii:i=,...
uaLt=9ul la +A+alae I,I I I JI I I =1 1S|!*: I -

;+r<.`--a.i.,,.""      o            =    E',                       .,::(.-`,;.i,

Candidata/Variascandidatas 627 627

Candidato/Varioscandidatos
110 110

Varias candidaturas(mixto) 1,062 531 531

I.I,±1
•,I-:,             1,799

1 ,1 58 641
I'I"Z' 64.370/o 35.63OzO  Lial

A  continuaci6n,  se  presentan  los  porcentajes  de  cumplimiento  final  para  el
cargo de ayuntamientos, que contempla desde el inicio del periodo de campafia
hasta el 29 de mayo de 2024:

Grafica 2. Cumplimiento para el cargo de Ayuntamientos

RE          en           .          . E

Esta informaci6n se puede consultar en e[ siguiente portal del lnstituto:  \
https://pauta-paritaria.ine.mx/
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